
Gemeinsam mehr erreichen 
Social Media Workshop
Bundestreffen der Klimaentscheide 
September 2022



• Vorstellungsrunde

• Input: Erfolgreich Kommunizieren auf Social Media

• Gemeinsames Konzept: Wie können wir besser zusammen arbeiten und mehr Leute erreichen?

• Praktischer Teil

Seite 2 / XX

Agenda 



Vorstellungsrunde
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• Wer ist im Team für Social Media zuständig?

• Seid ihr auf Instagram/Twitter/Facebook/Sonstige?

• Wie aktiv nutzt ihr in eurem Team Social Media (viel-mittel-wenig)

• Was verbindest du mit Social Media (1 Wort)
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Vorstellungsrunde  



Ein paar Zahlen zum Anfang…
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86,5 Prozent der Deutschen sind auf Social Media aktiv. 

72,6 Millionen Menschen in Deutschland. 

Der Durchschnittsuser verfügt über 5verschiedene Social Media-Accounts.

Die tägliche Nutzungsdauer liegt bei 1h 29min.
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Wie kommuniziere ich 
erfolgreich auf Social Media? 
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• Mehr Aufmerksamkeit & Reichweite für unsere Themen 

• Mitbürger:innen motivieren, sich für mehr Klimaneutralität einzusetzen 

• Mehr Ehrenamtliche für unsere Arbeit gewinnen 

• Vernetzung mit anderen Organisationen, Meinungsträger:innen etc. 

• Spenden generieren 
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Ziele definieren: Was & Wen wollen wir erreichen?



• GermanZero ist eine Bürger:innenbewegung von unten – mit über 1000 

Ehrenamtlichen, die ihr demokratisches Recht in Anspruch nehmen und 

politische Veränderung durchsetzen.

• Wir zeigen, dass politisches Engagement funktioniert & Impact hat.

→ Erfolge der Klimaentscheid-Teams als direkter Beweis: 

Wir bewegen wirklich etwas!
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Konsistentes Narrativ: Was wollen wir erzählen?



• Einheitliche (Bild-)Sprache

- Branding durch Corporate Design, einheitliche Vorlagen

• Sperrige, anspruchsvolle Themen unterhaltsam und verständlich 

verpacken

• Alle Plattformfunktionen nutzen (Feed, Stories, Reels etc.)

• Community mit einbeziehen (Tools nutzen, Reposts, aktive Moderation)

• Gesicht zeigen! Wer steckt hinter dem Account?
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Das funktioniert besonders gut:
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Der perfekte Post: Instagram 

• Aktueller Bezug
• Mehrwert durch 

Einordnung des 
Gesagten 

• Prominenz
• Bild -> fällt auf 
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Der perfekte Post: Facebook 

• Aktueller Bezug
• Thema mit 

„Konfliktpotential“
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Der perfekte Post: Twitter

• Tagesaktuelle Themen
• Reposts von Artikeln
• Reposts von Beiträgen 

von Vordenker:innen



• Inhalte mit Mehrwert

• Regelmäßige Postings

• Interaktion mit Community 

Regelmäßige Analyse: Was lief gut, was nicht?
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Tipps für mehr Reichweite



Gemeinsam stark - Oder wie 
wir unsere Kräfte bündeln 
können!
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Zeitplan bis Ende 2022

Vorstellung 
KE-Teams 

September 22 Oktober 22

Gesichterkampagne

Monats-Recap

November 22 Dezember 22

Monats-RecapMonats-Recap



• Zentrale Anlaufstelle: Fame Team 
− Sammlung von Social Media Input 
− Überblick über anstehende Meilensteine: Welche wichtigen Entscheidungen, Veranstaltungen 

etc. stehen in den Lokalgruppen an?
− Themensammlung: Aktionstage, thematischer Input etc. 

• Einheitliches Auftreten
− Vorlagen für Sharepics/Plakatvorlagen 
− Guidelines (Social Media allgemein, Moderation)

• Regelmäßiger Austausch: 
− Workshops mit konkreten Tipps & Tricks 
− Voneinander lernen durch Teilen von Best Practices 
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Organisation
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Gemeinsamer Redaktionsplan

Unsere gemeinsame Reichweite besser nutzen:
Ankündigung von Updates und Kommunikations-Anlässen in gemeinsamer Tabelle
-> Teilen von Inhalten durch Fame-Team sowie anderen Lokalteams möglich

We-Change Gruppe 
„Social Media“ beitreten:
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Teilen wir unsere Inhalte!

DresdenZero: Klimaentscheid Unna:



• Zentrale Anlaufstelle: Fame Team 
− Sammlung von Social Media Input 
− Überblick über anstehende Meilensteine: Welche wichtigen Entscheidungen, Veranstaltungen 

etc. stehen in den Lokalgruppen an?
− Themensammlung: Aktionstage, thematischer Input etc. 

• Einheitliches Auftreten
− Vorlagen für Sharepics/Plakatvorlagen 
− Guidelines (Social Media allgemein, Moderation)

• Regelmäßiger Austausch: 
− Workshops mit konkreten Tipps & Tricks 
− Voneinander lernen durch Teilen von Best Practices 
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Organisation
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Neue Klimavision Vorlagen

Flyer/Plakat
Social Media
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Praktischer Teil

- Was soll der GermanZero-Kosmos über euch wissen?

- Habt ihr Themen/Beiträge, die ihr anderen Teams 
empfehlen könnt?

- Wo wünscht ihr euch noch mehr Unterstützung?

- Habt ihr sonstige Fragen?

- Unsere nächste Kampagne: Eure Statements



Tools, Tools, Tools!
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• Redaktionsplan (z.B. Google Tabellen) → Allgemeine Organisation
https://www.google.de/intl/de/sheets/about/

• Organisationstool (z.B. Trello) → Wer bereitet welches Thema vor?
https://trello.com/de
• Planungstool (z.B. Later)
https://later.com/
• Grafikprogramm (z.B. Canva)
https://www.canva.com/
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https://www.google.de/intl/de/sheets/about/
https://trello.com/de
https://later.com/
https://www.canva.com/


GermanZero e.V. www.GermanZero.de | info@GermanZero.de | @_GermanZero auf SocialMedia

Vielen Dank für Eure
Aufmerksamkeit!

stephanie.winkler@germanzero.de


